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NOVINKY ZAHRANICNi KNIHOVNICKE LITERATURY

GLON, Emmanuelle. Photographie, information et manipulation [Fotografie, infor-
mace a manipulace]. Communication. 2012, t. 30, n° 2. ISSN électronic 1920-7344.
Dostupny také z: http://communication.revues.org/3607.

DOI: 10.4000/communication.3607.

Fotografie je zaroverni uméleckym dilem i zdrojem informaci. Soudé podle navstév-
nosti, popularity a ¢etnosti vystav, je v sou€asné dobé fotografie na vrcholu slavy. Na
trzich s uméleckymi dily se dnes proda stejny pocet fotografii jako obrazl. Presto se
fotoZurnalismus nachazi v krizi. Pokud neni zrovna kritizovany pro nadmérné retuso-
vani, je na néj vyvijen tlak medialnich skupin, které ¢im dal ¢astéji Zadaji pramérné
jich celkovou estetickou kvalitu a naro¢nost publika. V této souvislosti si autorka klade
otazky: Jak definovat fotografii? Je spravné pouzivat u reportazni fotografie retuSovani
a fotomontaz? Proc¢ je snazSi akceptovat retuSovani u fotografii uméleckych, tedy tam,
kde fotograf je tvGircem dila, ne svédkem skutecnosti jako reportér? A jak ovliviiuji mani-
pulace estetickou funkci fotografie?

Z vySe uvedeného plyne, Ze fotografie ma dvoji funkci: poznavaci a estetickou.
Z této dvojznacnosti obratné tézi reklamni primysl. A tak jsme svédky zrodu reklamnich
umélcu, ktefi nejsou povazovani za manipulatory v moralnim smyslu, ale za pokracova-
tele surrealismu, za tvarce. A pokud jsou jejich zasahy do fotografii nepostfehnutelné,
svédci to o jejich tvofivém talentu a z manipulatort se stavaji umélci.

Malir viibec nepotiebuje fotoshop. Maluje, co se mu zlibi, a retuSovani je nedilnou
soucasti jeho tvorby. U fotografii oCekavame, ze zachyti skute€nost, a pfesto mohou
mast. Od vynalezu negativu slouzila fotomontaz jako nastroj propagandy nebo alespor
jako ,kosmeticky” prostfedek k ovlivnéni vefejného minéni. Fotograf-reportér pouziva
grafickou manipulaci, pokud je potfeba kompenzovat technické nedostatky pfi pofizova-
ni snimku. Reklamni fotograf a umélec muaze fotomontaZ pouzit k provokaci verejnosti
a nasledné ke zvySeni své popularity. RetuSe se ale ¢asto stavaji i teréem kritiky a po-
sméchu, zvlasté ty nevyvedené.

V zavéru Clanku autorka zasazuje fotografii do SirSiho uméleckého a informacéniho
kontextu a pfipomind, zZe pfes vSechny nezodpovézené otazky je fotografie uménim
soucasnosti.

HIDRI, Abdallah a Nozha SMATI. Le self media et I’exploration du moi [Self média
a zkoumani sama sebe]. Communication. 2013, t. 31, n° 2. ISSN électronic 1920-7344.
Dostupny také z: http:/communication.revues.org/4510.

DOI: 10.4000/communication.4510.

Se vznikem a popularitou ,self médii“ se zrodil také novy typ literatury. Vytvareni
a Sifeni informaci a nazor(, jiZ neni specialitou klasickych masmédii, nad kterymi mél
dfive stat dohled, ale stalo se jakousi hrou v rukach jednotlivcl. A to i téch, ktefi byli
v dFivéjsi struktuFe ztraceni nebo odsuzovani, at’ svym okolim nebo moci statu. Sitenim
a rostoucim vlivem blogl a sociélnich siti se jejich hlas stava silngjsim. Clanek nabizi
bliz§i pohled na sou€asnou situaci a srovnava ji se vznikem evropského romantismu
koncem osmnactého stoleti.

Autofi zminuji nékolik zajimavych blogl z arabského prostiedi, napfiklad tunisky
Boudourou (http://boudourou.blogspot.cz), ktery mapuje oficialni medialni scénu v Tunisku
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a publikuje nekvalitni ¢lanky. Na konci mésice je na zakladé hlasovani ¢tenarl sesta-
ven zebficek téch nejhorsich. Takovy zplsob angazovani byl typicky pro prvni generaci
romantikd, jako byli Chateaubriand, Lamartine a Hugo, ktefi se aktivné zajimali o politic-
ké déni své doby a pfedstavovali generaci uzkostlivou, beznadéjnou az pesimistickou.
Podobné se v dnesni informacéni dobé nase individualni ,ja“ méni v hlasitou ozvénu ,ja“
kolektivniho z pohledu kulturniho nebo ideologického, jako je tomu napfiklad u blogu al
wa'’y-I-misri (Egyptské uvédomeéni, http:/misrdigital.blogspirit.com).

Pouzivanim zjednodu$eného jazyka v prostfedi blogl a socialnich siti, které uca-
rovaly celé jedné generaci, se opét pfibliZzujeme romantickému hnuti. ZjednoduSené
struktury a jazykovy populismus najdeme v basnich Baudelaira, Musseta nebo Huga.
Pfipomernime, Ze romantismus predstavoval umélecké a intelektualni hnuti, které se do-
tykalo oblasti uméni, filozofie, politiky a sociologie a odmitalo konvenéni zpUsoby vyja-
dfovani a mysleni své doby.

Kniznaja otrasl”: v preddverii epochi peremen? [Odvétvi knizni kultury: jsme na
prahu epochy zmén?]. Universitetskaja kniga: Informacionno-analiticeskij Zurnal.
2014, rijen. Elektronicky zdroj. ISSN 1726-6726. Dostupny z: http://www.unkniga.
ru/bookrinok/knigniy-rinok/3473-knizhnaya-otrasl-v-preddverii-epohi-peremen.html.

PFispévek obsahle referuje o oborové konferenci ,Knizni trh Ruska — 2014“ (Kniznyj
rynok Rossii — 2014), ktera se uskutec¢nila v ramci Mezinarodniho moskevského knizni-
ho veletrhu, a komentuje vystoupeni nékolika expertdl z Ruské federace i ze zahranici,
ktefi se vyjadrovali k riznym aspektdm knizniho trhu, vydavani a distribuce knih, k vy-
voji podilu elektronickych knih na kniznim trhu atd.

Naméstek vedouciho Federalni agentury pro tisk a masové komunikace (zkrace-
né Rospecat — http://www.fapmc.ru/rospechat/rospechat/about/information.html, také
http://www.rosp.ru/about/) Vladimir Grigorjev charakterizoval rusky knizni trh roku 2014
jako obdobi bez zasadnich zvratd, coz Ize povazovat za pozitivni jev pfedevSim vzhle-
dem k vné&jSim okolnostem jako je svétova hospodarska krize. Vyznamnymi udalostmi
byla fuze dvou nakladatelskych gigantu, spole¢nosti EKSMO a ACT (vytvofena spolec-
nost EKSMO-ACT, viz http:.//www.eksmo.ru/) a také aktivity nakladatelstvi pedagogické
a ucebnicové literatury Prosvescenije (Osvéta) sméfujici k ovladnuti vétsiho podilu na
trhu (Rospecat tyto velké nakladatele vyzyva, aby ukondili valku o vnitfni knizni trh...).

Rusko se nachazi v obdobi silnych kampani za navrat lidi k ¢etb&. Do nich se zapo-
juji i nakladatelé, néktefi z nich organizuji dlouhodobé akce na podporu ¢etby. Rok 2015
byl vyhlaSen Rokem literatury, Rospecat vyzyva k zapojeni nakladatelt do této statem
podporované kampané.

Generalni feditel skupiny EKSMO-ACT Oleg Novikov potvrzuje, ze rusky knizni trh
se stabilizoval, i kdyZ penézni ukazatele se sniZuji. Z&asti je to zplsobeno tim, Ze laciny,
nejmasovejsi sortiment pfechazi do elektronické formy a tam se zatim slab& monetizuje.
Na Zapadé trh s elektronickymi knihami roste silnéji a kompenzuje nakladatelim propad
trzeb v segmentu papirovych knih. Novikov uvadi pfiklad USA, kde se ukazuje, ze ob-
jem trhu s e-knihami ve vy3i 20 % je hranici, po jejimz dosazeni se tento segment zacina
stabilizovat (v tom smyslu, Ze i kdyZ nadale pokracuje rlist, tempa tohoto rlistu se snizuji
a maximalni dosazena uroven podilu e-knih se pak ustali na 25 %). Ve Velké Britanii
dobé dosahne 20-23 %. Tomu odpovida i podil étenaft e-knih v Ruské federaci: okolo
25 % c¢tenarl preslo na elektronicky format, ale tento jev se zatim vyhodnocuje spi$
jako dusledek masivni marketingové akce sledujici cil navratu lidi k ¢etbé&; monetizace
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je v tomto segmentu zatim slabé a je pfed€asné v tomto ohledu cokoli vyhodnocovat.
Vedouci svétova nakladatelstvi vydavaji 20-23 % tituld v elektronickém formatu. Pro-
deje ,e-bestsellert tam uz pfesahly droven prodeje jejich papirovych analogd. Takové
precedenty se objevuji i na ruském trhu. Rusko v absolutnich ukazatelich zatim za svy-
mi zapadnimi kolegy v tomto ohledu zaostava, ale ve zminénych pfipadech uz je nutné
vidét rozvojovy potencial.

Riidiger Wischenbart, prezident spole¢nosti Rudiger Wischenbart Content and Con-
sulting (http://www.wischenbart.com/), upozornil na vyraznou nestejnorodost svétového
knizniho trhu: 2/3 objemu trhu pfipadaji na pouhych 6 zemi a zbylych 40 % na vSechny
ostatni zemé svéta. Zaroven staty jako Brazilie, Cina a Indie zaznamenavaji rychly riist
knizniho trhu. | z hlediska nakupt knih na obyvatele se zasadni zisky koncentruji do re-
lativné nevelkého teritoria, jde o jakysi ,klub® rozvinutych, pfedevsim evropskych zemi,
k nimz muzeme pfifadit jesté Jizni Koreu. Rusko patfi k rozvijejicim se trham, které
vytvareji svého druhu ,novy klub“ vyzyvajici ten stary na souboj, a to pfedevsim diky
globalizaci, kdy jsou firmy nuceny vstupovat na externi trhy.

Charakteristickou tendenci svétového knizniho trhu je snizovani papirové produk-
ce. Wischenbart poklada otazku, zda e-knihy mohou kompenzovat ztraty, k nimz doslo
Vv ,papirovém segmentu“ a potvrzuje tezi o postupné stabilizaci: po po¢ate€nim strmém
rdstu elektronické produkce se tato dynamika snizuje. Papirové knihy nelze elektronic-
kymi nahradit okamzité, proto po ur€itou dobu budeme svédky urcité rovnovahy mezi
papirovou a elektronickou knihou. Situace je ale dosti slozita, je tfeba hledét na to, Zze
e-knihy se neprosazuji zatim v celé §$ifi produkce (zatim spiSe v beletrii a ¢asti odborné
produkce), velké rozdily jsou také mezi silnymi skupinami a malymi nakladateli. Obje-
vuji se nové rizikové faktory — globalni hrac¢i Amazon a Apple, ktefi by nejradéji ,snédli
cely kolac” (i kdyz napf. uspéch Amazonu doposud zavisel hlavné na vysledcich trzeb
v Némecku, Japonsku a Velké Britanii, kde se realizuje 85 % jeho svétového byznysu;
na trzich v Ciné a Indii, kde se Amazon etabloval nové, jeho investice nepfinaseji oCe-
kavany rust...).

Jelena Nizijenko, viceprezidentka nakladatelstvi Prosvescenije (http.//www.prosv.
ru/), které je vedoucim hra€em na ruském trhu s u€ebnicemi, hovofila o rychlych zmé-
nach, jimiz prochazi tento segment v souvislosti s proménami financovani ruského stat-
niho Skolstvi po pfijeti Federalniho zakona o vzdélavani (2012, u€innost od zafi 2013):
prostfedky na ucebnice se pfidéluji pfimo Skolam a pocet zakaznikl tak roste, nové se
formuje Federalni seznam ucebnic, pfipravuji se elektronické ucebnice, zpracovavaji
se nové koncepce vyucovani jednotlivych pfedméta a to vSe spolu s demografickymi
zménami bude mit vliv na vydavani uc¢ebnic a pedagogicke literatury.

Generalni feditel spole€nosti LitRes (vyznamny producent e-knih, http://www.litres.
ru) Sergej Anur’jev uvedl, ze podil e-knih na ruském trhu pfedstavuje nyni pouhé 1 %,
ale silna je dynamika rlstu prodeje, ktery se napf. za posledni rok zdvojnasobil. Hovofil
o aktivizaci boje s piratstvim (zintenzivnil se legislativni proces, bylo zaloZzeno Sdruzeni
pro ochranu autorskych prav v internetu — AZAPI, http.//azapi.ru/). Anur’jev zdGraznil, Ze
¢teni tradi¢ni knihy je zakladni kulturni dovednosti, pfiemz elektronicka kniha pfinasi
¢tenaflm moznost pouzivat nova zajimava zafizeni.

Pozn. red.: Detailni informace o rliznych aspektech aktualniho stavu ruského knizni-
ho trhu a vydavani knih (v€etné srovnani se zahrani¢im) Ize najit ve zpravé zpracované
v roce 2014 agenturou Rospecat” ,Kniznyj rynok Rossii (http.//www.pro-books.ru/sites/
default/files/rospechat_review_2014.pdf). Zprava je doplnéna mnozstvim prehlednych
grafl a tabulek.
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LAPOINTE, Marie-Claude a Jacques LEMIEUX. Internet et les pratiques culturelles
au Québec [Internet a kulturni chovani v Québecu]. Communication. 2013, t. 31,
n° 2. ISSN électronic 1920-7344. Dostupny také z: http://communication.revues.
org/4469. DOI: 10.4000/communication.4469.

Je pouzivani internetu ke kulturnim nebo mimokulturnim Géeldm povazovano za
predstupen zvySené navstévnosti kulturnich akci nebo naopak vede k dobrovolné izola-
ci vdomacim prostfedi? Pro studii na toto téma byla pouzita data ziskana v nejnovéjSim
vyzkumu z roku 2009 o kulturnim chovani v Québecu, kterou vedlo taméjsi Ministerstvo
kultury a komunikaci.

Z analyz, které autofi ¢lanku provedli, vyplyva, Ze v riznych ¢astech Québecu na zakla-
dé udaju o véku, dosazeném vzdélani a pouzivani internetu ke kulturnim ucelim je mozné
vyvadit riznorodost a intenzitu navstévnosti kulturnich zafizeni a programu. Lze konsta-
tovat, Ze €im vice jedinec pouziva internet ke kulturnim ucelim (a nékdy také mimokul-
turnim), tim jsou jeho navstévy kulturnich akci a predstaveni diverzifikovanéjsi a Castéjsi.

Pfedpovédni modely obsahujici proménné vychazejici z pouzivani internetu se
osvédgily jako vykonnéjsi nez ty, které zahrnuji pouze proménné sociodemografické
povahy. Zda se tedy, Ze studie, které budou napfisté vedeny, by mély obsahovat i jiné
nez sociodemografické proménné, zejména proménnou tykajici se pouzivani internetu.
Tak budeme moci lépe porozumét kulturnimu chovani obyvatel. Pokud travime na siti
méné nez dvé hodiny denné, zda se, Ze toto ,brouzdani“ v nas zvysuje apetit k navstévé
kulturnich akci — alespori tak tomu bylo u obyvatel Québecu v roce 2009.

PIGNARD-CHEYNEL, Nathalie a Brigitte SEBBAH. L‘identité des journalistes du
Web dans des récits de soi [Jak vidi novinaFi na webu sami sebe]. Communication.
2013, t. 32, n° 2. ISSN électronic 1920-7344. Dostupny také z: http:/communication.
revues.org/5045. DOI: 10.4000/communication.5045.

Autorky provadély kvalitativni prizkum s cilem zachytit a pojmenovat komplexitu
novinarského povolani v obdobi zmén, kterymi tato profese prochazi, a to zejména diky
pfitomnosti na internetu. Obratily se na devét redakci francouzskych novin. Pro pra-
zkum vyuzily metodu rozhovord. V této souvislosti ¢lanek predklada témata k zamys-
leni a snazi se odpovédét na otazky: Maji vypovédi novinard spole¢né jadro, jedna se
o opakujici se typy novinara? Muazeme rozdélit novinare do dvou skupin: ti, ktefi pracuji
na webu, a ti ostatni? Je mimochodem mozné definovat hranice a povahu novinarskych
zvyklosti tiSténych médii, a téch dalSich?

Pozornost je vénovana tfem hlavnim osam: prvni sleduje rozmanitost novinarského
povolani, vyvazenost pracovniho a osobniho Zivota, kazdodenni novinafskou rutinu,
funk&ni zafazeni v redakci a organizaci prace obecné. Druha osa se zaobira abstrakt-
né&jSimi tématy, jako je pohled na pfitomnost novinafl na webu, vnimani pracovnich
podminek, vlastni pfedstavy o novinafském povolani, perspektivy a vyvoj do budoucna.
Treti osa nabizi Ctenafi zamySleni nad problematikou dvoji identity novinafe na webu
a z toho vyplyvajicimi tlaky a paradoxy mezi tradini kolektivni pfisludnosti novinafe
v redakci a nezavislosti novinare pusobiciho na webu.

Dotazovani novinafi nabizeji zajimavé pohledy na to, co jim web pfinesl. Zminuji
zejména ziskani novych kompetenci, orientaci v prostfedi Webu 2.0, vétSi pracovni
flexibilitu, otevienost k experimentim a nezavislost na dalSich povolanich, dfive s no-
vinafinou tradi€né spjatych. Dal$i novinafi vSak nahliZeji na pracovni prostfedi webu
spiSe kriticky. Neradi pfijimaji ,pfedpfipravené” zpravy od agentury AFP, Internet vidi
jako ,médium chudych®, kde rychlost vitézi nad preciznosti.
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Autorky zavérem konstatuji, Ze osobnost novinafe na webu se zdd nedostate¢né
stabilizovana, zaroven se jedna o profesi, ktera prochazi neustalou proménou. V kaz-
dém pfipadé jsou v8ak novinafi schopni se zpétné zamyslet nad svou pracovni naplini,
nad svou budouci roli a pfekonat pfekazky, které jim nové prostiedi mohlo pfinést.

SONNAC, Nathalie. L‘écosystéme des médias [Ekosystém médii]. Communica-
tion. 2013, t. 32, n° 2. ISSN électronic 1920-7344. Dostupny také z:
http://communication.revues.org/5030. DOI: 10.4000/communication.5030.

Autorka c¢lanku nejdfive pfiblizuje pojem ,ekosystém médii“, nasledné analyzuje
jeho vyvoj, hlavni promény a socioekonomické disledky ve spole¢nosti, a to na pfikla-
dé kanadskeé literarni revue pred a po pfichodu novych médii a internetu. Sleduje dvé
hlavni osy: informaci jako kolektivni vlastnictvi a média jako platformu pro vyménu infor-
maci se svym specifickym obchodnim modelem. Nejdfive nahlizi (z Cisté ekonomického
pohledu) na disledky strategického vzajemného plUsobeni dvou trha, trhd médii a trhi
reklamy. Nasledné analyzuje dusledky tohoto pusobeni v souvislosti se strukturou trhu
(monopol) a cenovou politikou (kfizové dotace, bezplatnost). V ¢lanku si dale klade
otazky sociopolitické povahy, vénuje se problematice dvojiho financovani nabizenych
obsahi z hlediska pluralismu, rozmanitosti a kvality médii zpfistupriovanych informaci.
Zabyva se také ulohou statu na medialnim poli.

S pfichodem Webu 2.0 ztratila média svoje tradi¢ni postaveni jediného producenta
informaci. Telekomunikacni a internetovi magnati, specializované spole¢nosti a samotni
konzumenti informaci se nové stali producenty a Sifiteli informaci rozli¢nych forem. Po-
sunuly se tradi¢ni obchodni hranice a konzument se dostal do stfedu celého systému.
Clanek analyzuje nové paradigma a jeho charakteristiky: informace v sitovém prostred;,
problematiku autorskych prav, nové obchodni modely. Ve sloZitém konkurenénim pro-
stfedi se zrodil novy ekosystém médii, ktery ma tendenci zpochybnit pfistup k veSkerym
informacim.

Obrovskym vlivem telekomunikacnich a internetovych nadnarodnich spole¢nosti
doslo k oslabeni zdravé konkurence v medialnim prostfedi a jimi prosazovana bezplat-
nost pfistupu k informacim nutné vede ke snizeni jejich kvality. Protoze jsou uzivatelé
podnécovani fenoménem masy, je snadné je pfilakat, protoZe radéji budou pFitomni
nez vylouceni. Vysledkem je postupna monopolizace medialnich trha a zpochybriovani
pluralismu informacénich obsaht, které velci hraci Sifi. V tomto vysoce konkurenénim
prostfedi je regulace v oblasti médii potfebna tak jako nikdy v minulosti.

Rubriku zpracovaly Mgr. Veronika Ticha a PhDr. Anna Machovéa
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